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В статье прослеживается, как декоративность традиционных культурных сим-

волов в оформлении пространства общественного питания постепенно приобретает ди-
версифицированные характеристики. Анализ трех стилей общественных пространств 
питания предпринят с целью выявить особенности использования ряда традиционных 
символов национальной культуры Китая. При этом анализируются их собственные цен-
ность и «метафорическое» значение, реконструируется эстетика пространства обществен-
ного питания, в котором реализуются перцептивные и эмпирические потребности людей.
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The article traces how the decorative nature of traditional cultural symbols in the 
design of public dining spaces gradually acquires diversified characteristics. This article 
deeply analyzes three styles of public catering spaces, to reveal the characteristics of using a 
number of traditional symbols in Chinese national culture. It analyzes the intrinsic value and 
“metaphorical” meaning, reconstructs the aesthetics of public catering space, realizes the 
perceptual and experiential needs of people at the spiritual level.
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Ценность традиционных культурных символов в про-
странстве общественного питания

Семиотика возникла на основе западной академической системы, где глав-
ным является изучение природы символов, их смыслов и связей с деятельностью 
человека. Символы традиционной культуры, являясь важной частью культурного 
наследия, способны сохранять свои особенности в условиях разнообразия культур. 
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ный университет. E-mail: st108334@student.spbu.ru.



ISSN 2305 -4077Культура и текст

240

Традиционные культурные символы обычно выражаются в знаках, архитектуре, 
искусстве, костюмах, картинах, музыкальных инструментах, каллиграфии и т. д.

Американский философ Сьюзен Лангер2 использовала термин «вырази-
тельная форма» (expressive form) для описания художественных символов. В од-
ной из своих книг она отмечает: «… символичность формы, функции и конно-
тации растворяются в опыте, т. е. в восприятии красоты и интуиции смысла» 
[Лангер, 1983, c. 32]. А Т. В. Лазутина считает, что «в орнаментальном творче-
стве содержатся, обусловливая и дополняя друг друга, так называемые символы 
“изображения”, которые направлены на создание образа предметов объективной 
реальности, и символы “выражения”, отражающие динамику переходов чувств и 
переживаний познающего мир субъекта, в свою очередь условно разграничива-
ющиеся на “эмоциональную” (психологическую и религиозную) и “рациональ-
ную” символику (комплекс философских, этических, эстетических символов)» 
[Лазутина, 2015, c. 208]. Традиционные символы китайской культуры в оформле-
нии пространств общественного питания выполняют художественно-декоратив-
ную функцию и несут эстетический подтекст. Например, дракон, как тотем, яв-
ляющийся одним из наиболее репрезентативных символов (благопожелательный 
символ) китайской культуры, обычно олицетворяющий власть, может использо-
ваться в качестве декоративного элемента в дизайне пространств (рис. 1).

  
Рис. 1. Ресторан Сяолункан Хого в Чэнду (Китай, 2021).

Источники: http://dg.canyingji.com/News/page_9_10_729_5.html
В дизайне пространства для «Сяолункан Хого» используются традици-

онные символы, связанные с «драконом», пространство индивидуализируется и 
с помощью дизайнерских приемов «деконструкции» и «конструирования» воз-
действует визуально. Пространство, включающее в себя такие символические 
элементы, как «чешуя дракона» и «красные фонари», устанавливает связь меж-
ду «древним» и «современным». Красный цвет (в Китае красный цвет символи-
зирует благоприятствование, счастье и жизненную силу) – молодежный стиль. 
Главный элемент дизайна – художественная инсталляция «голова дракона». 
Художник с помощью дизайна (цветы, узоры, украшения), музыки и т.д. создал 
уникальную атмосферу традиционной китайской культуры, обеспечивая посе-

2 Сьюзен Лангер (18951985 гг.) – ведущий американский философ, художник-эстетик и 
семиотик ХХ века; вместе Джеймсом Кэхиллом, является одним из пионеров развития 
символической эстетики.

http://dg.canyingji.com/News/page_9_10_729_5.html
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тителям уникальный опыт. Традиционные культурные символы в пространстве 
ресторана создают эстетический подтекст. Кроме того, уникальность культурных 
характеристик, создав конкурентное преимущество, может помочь привлечь кли-
ентов.

Но, в реальности интеграция традиционных символов культуры и про-
странства общепита поверхностна и не имеет глубокой логики пространствен-
ного проектирования. Как отмечают Цзэн Гоцзюнь и Ву Янкэ, «большая часть 
культурной продукции осуществляется в форме знаков, клиенты лучше воспри-
нимают символы и испытывают определенную эмпатию во время короткого про-
цесса приема пищи, но глубокого смысла в них не чувствуется» [Цзэн Гоцзюнь и 
Ву Янкэ, 2015, c. 90].

Итак, научная новизна работы состоит в уточнении художественной цен-
ности «традиционных культурных символов в оформлении пространств общест-
венного питания» и выявлении сущности традиционных культурных символов в 
рамках данного модуса.

Главное направление дизайна и культурное самовыражение 
в пространстве общественного питания

В пространствах общественного питания традиционные культурные сим-
волы – носители комплексного искусства в пространстве, передающие информа-
ционную ценность культуры в пространстве интерьера. А само пространство – 
«формальный носитель», средство перцептивного познания человеком внешних 
вещей.

Л. Т. Сидорчукова считает, что для художника «важна не столько попытка 
обращения к традиционному символу, сколько возможность актуально предста-
вить символ как акт непосредственного переживания, как мост, соединяющий 
разные планы бытия» [Сидорчукова, 2019, c. 135]. Эстетическое выражение в 
пространстве общественного питания осуществляется через художественное со-
здание традиционных культурных символов.

Использование традиционных культурных символов в пространстве об-
щественного питания может быть прямым и косвенным. Прямое – «культурное 
воспроизводство», которое добавляет тематический и визуальный интерес к про-
странству общественного питания, демонстрируя тем самым уникальные куль-
турные атрибуты и практическую ценность (см. примеры 1 и 2). Косвенное – 
«культурная метафора», главным образом в технической обработке дизайнером 
традиционных культурных символов (например, подбор цвета, совершенствова-
ние текстуры, интеграция линий, реконструкция узора, дизайн мягкого декора и 
т. д.), структурирование пространства общественного питания с уникальной экс-
прессией и эстетическим опытом (см. пример 3). Это позволяет людям получить 
новый эстетический опыт пространственного представления через «зрение» и 
«восприятие».
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Пример 1: Рестораны с китайским колоритом.
Наиболее распространенные символы традиционной китайской культу-

ры, как правило, появляются в архитектурных пространствах, выполненных в 
древних стилях, – павильоны, красные фонари, каменные мосты, каллиграфия, 
ширмы, каменные львы, птичьи клетки и т. д. Такой стиль архитектурного про-
странства, получивший общее название «Китайский Стиль», широко использу-
ется по всему миру в китайских ресторанах. Например, в знаменитом ресторане 
в традиционном стиле в Шанхае под названием «Pipa – Двор источника Бронзо-
вый воробей». Общий стиль пространства основан на литературной ретро-атмос-
фере китайского города на воде Цзяннань, а в качестве декоративных элементов 
использованы традиционные культурные символы: павильоны, фонари, мосты и 
реки (рис. 2). В качестве материалов для отделки помещений используются ка-
мень, дерево, железо, медь и другие материалы, соответствующие старинному 
стилю, с теплым освещением и изысканной посудой, чтобы усилить значимость 
традиционных культурных символов. Эта целостная пространственная культур-
ная трансформация из «функционального» в «искусство» не просто удовлетво-
ряет нужды посетителей, но и придает пространству уникальный символический 
смысл: эмоциональный резонанс создается вследствие объединения в простран-
стве жизненного и эстетического опыта.

 Рис. 2. Ресторан Pipa – Двор источника Бронзовый воробей, в Шанхае (Китай).
Источники: фотографии автора, 2020.

Пример 2: Рестораны для представителей этнических меньшинств.
В Китае насчитывается 56 этнических групп. Использование традици-

онных культурных символов китайских этнических меньшинств способствует 
культурному обмену и получению культурного опыта. Рассмотрим использова-
ние традиционных культурных символов китайских этнических меньшинств – 
уникальной парчи народа туцзя «Силан капу». Этнические ткани и гобелены 
развешаны прямо на стенах ресторана Nicha3 Tujia (Пекин, Китай), созданного 
в 2019 году по проекту Atelier A + для создания уникальной атмосферы (рис. 3). 
Общий стиль пространства – естественный и простой, в декоре фасада и вну-
тренних помещений широко использован «красный кирпич» – традиционный 
элемент национального искусства Китая. Естественные линии стен помещения 
образуют с лампами перекликающиеся точки, линии, поверхности. На стенах 

3 «Нича» на языке диалекта туцзя означает «Привет».
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висят портреты женщин Туцзя, написанные абстрактными линиями, они пред-
ставляют традиционный костюм и головные уборы Туцзя. Такое прямое исполь-
зование национальных знаков культуры в пространстве позволяет усилить визу-
альный эффект, что демонстрирует региональные культурные особенности.

  Рис. 3. Ресторан Nicha Tujia в Пекине (Китай, 2019).
Источники: https://www.gooood.cn/nicha-tujia-restaurant-by-

china-by-atelier-a-be-opposite-architecture.htm
Пример 3: Ресторан в традиционном и современном стиле.
Общее стилевое решение ресторана Dalian Bay Sunrise, в Даляне (Китай) – 

сочетание современной роскоши и нового китайского стиля с включением тради-
ционных культурных элементов (рис. 4). Например, основной акцент в интерьере 
сделан на картину – по форме она напоминает висячий (вертикальный) свиток, 
по содержанию близка к абстракции. Но людей также напоминает монохромный 
пейзаж тушью в традиционном для Китая стиле шаньшуй (горы-воды), который 
имеет богатейшее символическое значение – микрокосм и макросы, единство 
двух начал и т. д. На втором фото тоже интерьер центрирован на достаточно аб-
страктном солнечном пейзаже (деревце и горные линии), выполненном подсвет-
кой, так что пейзаж имеет смысл светлой надежды и т.д. Если анализировать с 
точки зрения используемых отделочных материалов, то стены ресторана офор-
млены в основном настенной плиткой, обоями, металлизированными красками 
и подвесными декоративными элементами, сочетающими в себе современную 
роскошь и новые китайские элементы, передающие традиционный культурный 
подтекст пространства. Для усиления светового эффекта на потолке используют-
ся хрустальные люстры, моделирующие светильники, даунлайты, ленты рассеян-
ного света и бра. Этот дизайнерский прием сочетания традиционных символов, 
современной роскоши и других элементов пространственного оформления уси-
ливает эстетику и ощущение изысканности пространства.

 Рис. 4 Ресторан Dalian Bay Sunrise в Даляне (Китай, 2021).
Источники: дизайн-проекты, в которых принимала участие автор, 2021.
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Нетрудно заметить, что традиционные культурные символы и элементы, 
демонстрируемые в пространстве ресторана, как правило, являются продуктами 
вторичного творчества, которые зачастую обладают большей, чем обычное про-
странство общественного питания, визуальной ценностью.

С точки зрения пространственной репрезентации подобное «пересозда-
ние» имеет четыре составляющих. Во-первых, территориальность: комплексные 
характеристики региона, такие, как природная среда, местная культура и обычаи. 
Во-вторых, воспринимаемость: многомерный интерактивный опыт, такой, как 
визуальное восприятие пространства, пространственное взаимодействие. В-тре-
тьих, сингулярность: индивидуализированное конструирование знаков. напри-
мер, разработка пространственных тем. В-четвертых, историчность: ностальгия, 
пробуждение воспоминаний людей через пространственное воспроизведение. Но 
главная задача – отразить специфику традиционных культурных символов в про-
странстве общественного питания.

Г. Ф. Терещенко утверждает, что «специфика художественного образа в 
дизайне заключается в динамике его развития, так как, базируясь на открыти-
ях, изобретениях, дизайн обогащает, меняет или создает новый образ предмет-
но-пространственной среды» [Терещенко, 2016, c. 51]. Поэтому, сочетая с сов-
ременными эстетическими характеристиками, мы можем рационализировать, 
использовать абстрактное упрощение, деформировать, использовать повторение 
и другие формальные средства для создания нового визуального декоративного 
элемента (рис. 5). Этот процесс художественного выражения «символ – воссо-
здание – новый символ» является наиболее интуитивным воплощением особых 
характеристик традиционных культурных символов, способных показать очаро-
вание и неповторимый колорит традиционной культуры.

Но при этом необходимо соблюдать следующие принципы проектирования:
а) опирается на фасад, дополняя оформлением пола и потолка;
б) не отрывается от собственных характеристик символов;
в) избегает излишней абстрактности;
г) может быть использован непосредственно в пространстве;
д) обеспечивает гармонию пространственной атмосферы и т. д.

Рис. 5. Схематическое изображение изменений в форме традиционных культурных 
символов: выбор символов и представление эффектов.

Источники: Гун Цяньвэнь. «Практическое исследование символов чайной культуры 
Южной Сун в пространственном дизайне» // Магистерская диссертация, 

Чжэцзянский технологический университет. 2022. С. 73–75.



2024№ 2 (57)

245

Декоративное и метафорическое ценностное выражение 
традиционных культурных символов

Пространство, являясь «формой-средством» передачи традиционных 
культурных знаков, реализует двустороннее взаимодействие между людьми и 
символами – от внешнего к внутреннему, от пространства к человеку. Главное – 
получить традиционный культурный символ (рис. 6), который будет выполнять 
декоративную функцию. После получения культурно-символического элемента 
нужно начать с его собственных характеристик, а затем реорганизовать его на 
материальном и духовном уровнях. Материальный уровень – это, прежде всего, 
качественная обработка цветов, фактур, стилей, узоров и т. д. с тем, чтобы сим-
волы содержали особые культурные коннотации и несли эстетические пережива-
ния. А духовный уровень осуществляется главным образом за счет интеграции 
нарративных, наследственных, метафорических и других элементов, благодаря 
чему традиционные культурные символы выполняют роль передачи эмоцио-
нальных ценностей и восприятия контекста – это также переход от «формы» к 
«искусству».

Рис. 6. Получение модели регенерации символов традиционной культуры
Источники: схема автора.

Необходимо реализовать метафорическое ценностное выражение тради-
ционных культурных символов пространства общественного питания. Это зна-
чит, что художественная выразительность традиционных культурных символов в 
пространстве общественного питания могут вызывать у людей особые воспоми-
нания и эстетическое восприятие в процессе трапезы. Эстетика, способна побу-
дить субъекта к самосознательной трансценденции и тем самым к достижению 
духовной свободы. Иными словами, люди способны осознать ценность духовно-
го измерения, тогда эстетическая ценность традиционных культурных символов 
реализуется естественным образом. Итак, в данной работе предлагается метод 
построения эстетики пространства общественного питания на основе реализа-
ции перцептивного опыта людей.

В пространстве общественного питания реализация духовных потребно-
стей людей отражается в основном в четырех аспектах: сознании, поведении, 
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ощущениях и переживаниях. На уровне сознания, дизайнерам нужно обратить 
внимание на осознание сферы применимости знаков культуры при их исполь-
зовании в этом пространстве, а также подчеркнуть их уникальность и логику с 
помощью таких элементов, как декор, форма, цвет, рисунок и материал, чтобы 
люди могли с первого раза воспринять основное содержание, которое передают 
символы традиционной культуры.

На поведенческом уровне дизайнеры используют перцептивный опыт как 
важную основу для проектирования. Это позволяет перестроить пространствен-
ный порядок и эффективно интегрировать маршруты.

На сенсорном уровне, кроме сохранения свойств самих символов можно 
соответствующим образом использовать музыку, посуду, столовые принадлеж-
ности и другие элементы. Задача дизайнера – сделать так, чтобы элементы тра-
диционной культуры глубоко взаимодействовали с чувствами человека и тем са-
мым выходили за пределы своей собственной ценности.

На эмпирическом уровне существуют два основных способа использова-
ния элементов традиционной культурной символики: статический и динамиче-
ский. К статичному использованию в графическом оформлении относятся, на-
пример, деконструкция и реструктуризация элементов традиционной культурной 
символики через повторение, градиент, симметрию и т. д. Дизайнер придает ему 
уникальный символический смысл, чтобы посетители получали эмоциональный 
резонанс в пространстве. Возможно интерактивное и динамическое переживание 
символов традиционной культуры в пространственных инсталляциях. Использо-
вание достижений науки и техники позволяет конструировать новые качества в 
пространстве ресторана и генерировать новые смыслы на практике.

Заключение
Использование традиционных культурных символов в пространстве об-

щественного питания – это наследие культуры и искусства. Трансформация по-
требностей людей приводит к тому, что дизайн помещений ресторанов перехо-
дит от «практичного» к «эстетичному и функциональному сосуществованию». 
Такая трансформация субъективного сознания и пространственной эстетики 
способствует перестройке традиционной дизайнерской модели. Весь процесс 
получения, применения и символического выражения традиционных культур-
ных символов есть отражение постепенного развития сознания субъекта от 
поверхностной сенсорной деятельности к поведенческой деятельности средне-
го уровня и затем к сознательной деятельности глубокого уровня. Однако про-
странственно-эстетические характеристики символов не ограничиваются их 
воздействием на индивидуальную психологию и социальное поведение, а ско-
рее имеют «общность» с некоторыми конкретными группами и классами, чтобы 
пробуждать в людях воспоминания и создавать впечатления. Иными словами, 
внедрение традиционных культурных символов не только дает новые идеи для 
оформления ресторанного пространства, но также привносит в него новую жиз-
ненную силу.
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